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Visita
Média de

Entrega do 1° endimento: Vista
Jardins em junho de 2026




# AINOVACAO DO VIVAPARK

Um bairro planejado que integra
natureza, mobilidade, seguranga e
experiéncias.

O primeiro bairro pargue do Brasil, com
quase 1.4 Milhoes de m? de area e mais de
230 mil m? de areas verdes preservadas.
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O que as melhores cidades
do mundo tém em comum?

Principais fatores

35%

Mobilidade e tempo
Proximidade de
servigos

Walkability

Menos deslocamento

25%

Seguranga e bem-estar
Sensagao de protegdo
Salde urbana
Qualidade ambiental

20%

Convivéncia e
comunidade

Espacos publicos vivos
Interagéo social

Senso de pertencimento

10% 10%

Natureza Conveniéncia e
integrada experiéncia
Areas verdes Uso misto
Contato com o Lazer

natural Gastronomia

Equilibrio urbano
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Playground Areia

Deck Contemplagao

Pet Place

Arquibancadas gramadas

Mobiliario urbano

Area para pigueniques

Espagos de convivéncia
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Porto Belo desponta como novo epicentro - »
do mercado imobiliario de luxo, a Y o i -
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No levantamento referente ao primeiro trlmestre de
2026, Porto Belo alcancou nota 6,85 no ranking nacienal,
crescimento de 3% em relacdo ao trimestre anterior,
guando havia registrado 6,65 pontos. O municipio ficou na
sétima posic&o geral entre 0s principais mercados
imobiliarios de luxo do Brasil e liderou entre as cidades
fora das capitais.
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CIRDO
Tradicao em movimento.

S&o duas geragdes que caminham juntas: uma que
carrega a forga da origem, outra que traz o frescor do
novo. E & nesse compasso que ao longo de quatro
décadas, a RDO vive em constante expansao e
crescimento.

E nesse movimento que ja € sua marca,
leva sua tradi¢ao e solidez a Costa
Esmeralda.

+43 +4410

anos de historia unidades entregues
empreendimentos m? construidos

concluidos
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Mais que construir,
e proporcionar bem viver

Areas de lazer que
encantam, com
ambientes Atendimento pos-
entregues com venda.
fidelidade ao
projeto.

Atendimento
personalizado, de
familia para familia.

Padrao de Dedicacao em cada
gualidade RDO. etapa.

Planejamento e
Compromisso com Impacto positivo na execucao de obras
a pontualidade. cadeia economica. solido e bem
estruturado.

Mao de obra Inovacao e
propria. sustentabilidade.
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heranga ¢ parte fundamen

construiu ao longo dos anos e foi jus |
dessa conexao com suas ralzes que nasceu o
nome Valence, uma forma de homenagear sua
origem e traduzir toda a sofisticacao, tradigéo e
autenticidade que fazem parte da sua esséncia.




O nome

Valence é acidade que marca a entrada
para o sul da Franga.

Reconhecida por seu equilibrio entre cultura e
natureza, a cidade combina charme urbano
com parques agradaveis, museus
interessantes e uma vida cultural tranquila.
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O conceito

Inspirados pela cidade e o joie de vivre
francés, que celebra um ritmo de vida com
mais tranquilidade, em movimentos de
contemplacao, presenca e intensidade, surgiu
0 conceito do empreendimento:

Vibracao e equilibrio no seu ritmo



As curvas da identidade visual

/ % acompanham o ritmo do proprio projeto,
j \ inspiradas na arquitetura, na presenca da
natureza e no movimento da agua. O lago
] , presente na entrada do Valence reforca
] g essa relagao, compondo uma paisagem

N % unica e definindo o primeiro olhar sobre o

e . empreendimento.

E o fisico do design E o lago tranquilo E arelagdo com E a sensacdo de
inspirador da fachada. e constante. Valence e orio. equilibrio na vibracao.



Valence Residence.

Vibracao e equilibrio no seu ritmo.

| S

O paralelo entre dia-a-dia

e bem-estar. As duas linhas
em movimento da marca
se entrelagando.



Valence Residence.

Vibracao e equilibrio no seu ritmo.

| S | S

O paralelo entre dia-a-dia A promessa de harmonia
e bem-estar. As duas linhas entre esses paralelos.
em movimento da marca

se entrelagando.
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ando o lugar vibra no seu ritmo, a vida faz
40 Um empreendimento que

- de a arquitetura.

alence Residence!

ovimento e 0 encontro entre

yordinario. Descubra um
, Se sentir, de pertencer.




Uma vida ainda

mais em equilibrio

Tempo virou
prioridade

72% dos brasileiros
afirmam que qualidade de
vida e equilibrio pessoal
S80 mais importantes hoje
do que crescimento
profissional acelerado.

Fonte: Deloitte Global Millennial Survey

A casa ganhou
novo significado

78% das pessoas passaram
a valorizar mais o lar apos
a pandemia, enxergando a

casa como espago de
bem-estar, convivéncia e
seguranga emocional.

Fonte: Think With Google + Ipsos

Tranquilidade
influencia decisoes
de moradia

64% dos consumidores
preferem imoveis e bairros
que proporcionem mais
tranquilidade, areas verdes
e facilidade para a rotina
diaria.

Fonte: CBRE Global Living Report

Bem-estar dentro
do proéprio
condominio

74% dos brasileiros
consideram areas de lazer
um dos fatores mais
importantes na escolha de
um imovel.

Fonte: Brain Inteligéncia Estratégica + Abrainc









Quando o0 espaco
panha o seu
0 de vida,
rar ganha um
ovo significado.










Vida pratica eiintegrada « °
21 (0jas No tarres gl M. —
completoe infraeaﬁura R

que simplifica o dia'a dia. \” ,







Qual perfil de
publico tem

interesse no

Valence?
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Conveniéncia que se vive.
Natureza que se sente.

g Valence Residence esta localizado em 3

= ~onde a paisagem se torna parte da experiéncia de morar.
F = ‘Qa,minhar, contemplar, conviver. Tudo flui com leveza
F ff__égieuando se vive rodeado por verde, agua e bem-estar. 7

:
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PrOJeto afquntetomco S de

, 'orar contemporaneo. Cada detalhe foi pethsado @ar‘
oferecer conforto, funcionalidade, fluidez eJestet@ah
atemporal. Do trago a realidade, tudo revela equilibric

" “Manoel Doria
Doria+Arquitetos
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O EMPREENDIMENTO

Apartamentos de 73,34 a 145,81m? com 2,
3 e 4 suites;

3.300 m2 de infraestrutura de lazer;
Plantas inteligentes e funcionais que se
adeguam ao seu momento e estilo de vida;
Em frente ao Parque Viva Equilibrio;
Boulevard com lojas e servigos no térreo;
Piscina aguecida e piscina externa com

prainha.



O LAZER QUE VOCE VAI USAR.
NAO APENAS FOTOGRAFAR

3.300 m? de infraestrutura de lazer. Distribuidos.
Intencionais. Sem espaco desperdicado.

A maioria dos preédios tem lazer. O Valence tem 16
ambientes com proposito distinto, distribuidos entre
duas torres, com cada centimetro pensado para um
momento diferente da vida de quem mora aqui.



O LAZER QUE VOCE VAI USAR.
NAO APENAS FOTOGRAFAR

A diferenca entre um checklist de lazer e um lazer que
vocé usa todo dia esta numa pergunta: esse espago
foi projetado para parecer bonito na perspectiva
3D ou para funcionar as 7h da manha de uma
terca-feira?

Os espagos do Valence respondem essa pergunta
com clareza.
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DIFERENCIAIS DO EMPREENDIMENTO

A7

=& Controle de acesso por reconhecimento facial

|

-

l@ Circuito interno de cameras (CFTV) instalado

‘;(?:?‘ Condominio inteligente com Aplicativo RDO HOME

7 e mv i

m 3 elevadores de alta performance por torre

@ Area de lazer completa com mais 3.300 m? e 16 ambientes

SR L e
= = = ]
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ﬁ Projeto arquitetonico de fachada assinado por Doria Arquitetos

® Edificio sustentavel Selo GBC
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3.300 m?

de infraestrutura
de lazer

Tudo flui quando cada
espaco tem proposito.

Ambientes amplos, integrados
e distribuidos entre as torres
formam um cenario completo
para o bem-estar.

Conectado a natureza, mas
com alma urbana.

Parque Viva Equilibrio

Torre 1 . Torre 2
1 Saldo de Jogos 5 Espacgo Funcional 8 Playground 13 Espago Kids
2 Pub 6 Piscina Aguecida 9 Piscina com Prainha 14 Espago Gourmet
3 Coworking 7 Sauna 10 Saldo de Festas 1 15 Espago Teens
4 Espaco Fitness 11 Salédo de Festas 2 16 Mini Golf
1

2 Fire Place
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A entrada da piscina em prainha é o detalhe que
diferencia o0 \Valence de grande parte dos
langamentos do litoral catarinense.

Para guem escolhe Porto Belo pelo estilo de vida

A PISCINA COM PRAINHA , litoraneo, £&fter. a sensacao da praia dentro do
LITORAL DENTRO DO CONDOMINIO condominio: a agua comecando onde 0 pé toca o

ché&o, palmeiras ‘ao redor € 0 descanso a poucos
passos do apartamento.

Mais do que morar no litoral.
E viver o litoral todos os dias, no quintal de casa.

B o N\ NN S

Piscina externa com prainha
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A maioria dos condominios entrega uma academia
genérica.

O Valence separa o treino em dois espagos com
propostas diferentes.

No Espaco Fitness, musculacao com equipamentos
profissionais, pe-direito alto e vista para um jardim

FITNESS + ESPACO FUNCIONAL integrado.

DOIS AMBIENTES, PORQUE , : .
= p No Espaco Funcional, movimento, yoga, personal trainer
TREINO NAO E BRINCADEIRA e treinos livres com colchonetes, bolas, barras, battle

rope e trampolim.

Enquanto um treina for¢a, o outro treina
movimento.

Cada um no seu ritmo, sem esperar maguina, sem
disputar espaco.

B N g . W e e e B

Espaco funcional integrado com fitness






Piscina aguecida com vis




No Valence, a piscina aguecida foi posicionada
de frente para o Pargue Viva Equilibrio por
intengao de projeto.

Dentro da agua, a vista n&o € para outro predio.

PISCINA AQUECIDA COM VISTA E para o verde, para o parque, para a natureza
PARA O PARQUE que continua aléem do edificio.
O ESPACO QUE NINGUEM ESQUECE A sensacgao é de resort em meio a floresta.

SO que em plena segunda-feira, as 7h da
manha, antes do trabalho.

LN e N NN T

Piscina aguecida com vista para o parque



Piscina aguecida com vis




Hall de entrada
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Eafeto.
E descoberta.

o

t %ﬁ%‘a@*riamg}a revela o que

| 'borta. No\dalence, cada instante

Playground s
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Todo condominio pensa nas criangas € Nnos
adultos.
Poucos pensam em quem esta no meio.

O Valence tem um espaco criado para
ESPACO TEENS adolescentes de 12 a 17 anos: um ambiente

O DETALHE QUE 95% DOS para conviver, jogar, conversar € sair um pouco
do quarto e do celular.

PROJETOS IGNORAM &
Para familias com filhos teens, é um
diferencial que pesa na decisao.

= prova de que o projeto pensou em todas as
fases da vida.

P e U NP o S e D S
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TIPO 3
23° até 30° pavimento

3 aptos de 4 suites por andar

TIPO 2
15° até 22° pavimento

4 aptos de 3 suites por andar

TIPO 1
7° até 14° pavimento
4 aptos de 2 suites

2 aptos de 1 suite + 1dorm

LAZERCO AIS DE

3.300M2 COM PE
DIREITO ESTENDIDO
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TIPO
7° até 30° pavimento

4 aptos de 2 suites por andar

UNIDADES FRENTE PARQUE

3° até o0 5° pavimento

Somente 09 unidades de 2 suites
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Apartamentos




DIFERENCIAIS DOS APARTAMENTOS

b

Fechadura eletronica

o]

Rebaixo em forro de gesso com cortineiros

Armarios individuais por unidade nos pavimentos garagens

Churrasgueira a carvao nas unidades da torre

° ¢

Medidores individuais de gas, energia e agua

&

Espera para aguecedor de agua a gas

Piso laminado ou vinilico amadeirado nos dormitorios

152
=

Piso porcelanato nas areas sociais

Plantas inteligentes e funcionais

2 &

Atenuante acustico entre as unidades
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A beleza de viver com
a cidade aos seus pes.

Dos andares mais altos, o horizonte se transforma em contemplagao.
Onde o olhar se expande e 0 morar ganha um novo significado.

|\

‘ I ‘ Vistardo apartamento Torre OlAPtoN8002
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_ @ada detalhe foi pensado para criar conexoes.
Integracao, vista e sensagéo de liberdade. E morar com

conforto, praticidade e beleza no mesmo compasso. Living dos apartamentos final 12 da Torre 2



QRO vivapark
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https://valence.touchapp.com.br/
https://valence.touchapp.com.br/

Pilares do Empreendimento

Valence
s U e
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QUATRO APARTAMENTOS POR ANDAR

No Valence, sdo apenas 4 unidades por andar. Beneficio: mais

Menos vizinhos, menos circulagéo e mais siléncio no dia a dia. tranquilidade e um
pensada para ¢

Vocé ndo mora em um corredor cheio de portas.

Mora em um pavimento mais reservado, com a sensagao de

exclusividade que poucos empreendimentos do litoral

entregam.







. 2suites| 79 a82 m? 3 §yites | 107 m?
Para casais jovens, familias .Pam em crescimento, com
compactas, investidores e guem filhos, rotina de home office e
busca praticidade com conforto real. N sidade de mais privacidade.




ARQUITETURA MANOEL DORIA: UMA DECISAO QUE APARECE NA PLANTA, NAO SO NAF

A arquitetura do Valence vai além da fachada organica.
Assinado pelo Doria Arquitetos, o projeto traduz o design biofilico
em espagos mais leves, funcionais e conectados a natureza.

A diferenga aparece no dia a dia: melhor circulacéo, entrada de luz
natural, ventilagao, integracdo entre sala e varanda e paisagismo
presente no olhar.

Beneficio: mora
arquitetura
conforto,
ambien



O APARTAMENTO QUE VOCE NAO PRECISA DECORAR DO ZERO

4 N [ N N N\
Acabamentos Porcelanato nos Fechadura digital: Infraestrutura de ar-
premium banheiros: nio VOCEé nunca vai fazer condicionado: o0 rasgo
entregues n&o e ceramica. A copia de chave para na parede ja esta feito. A
frase de vendedor. diferenga visual e de empregada, para filho, tubulagéo ja esta
E sobre o custo manutencgéo a longo para hospede. Vocé embutida. Vocé escolhe
escondido de um prazo é cadastra, vocé o0 aparelho e manda
apartamento na incomparavel. descadastra. instalar. Sem quebra-
planta. quebra, sem emenda de

parede, sem dano
estético.

_ /L J VAN %




A MATEMATICA DO ANDAR CERTO: POR QUE VOCE DEVE ESCOLHER COM CRITERIO

Em um prédio de 30 andares
com 4 unidades por andar,
cada apartamento tem uma
orientagao e uma altura. Isso
cria uma hierarquia de valor
gue a tabela de precos nao
conta a historia completa.

Andares 1-8: Acima dos 6 pavimentos de garagem, mas ainda proximos ao
nivel do parque. Vista integrada ao verde, sensagao de pertencimento ao
bairro. Melhor para guem nao quer escada mental para sair de casa.

Andares 9-20: A zona média. Alto o suficiente para ter visdo desobstruida do
pargue, baixo o suficiente para ainda sentir conexao visual com o térreo. A
maioria das unidades nessa faixa tem a melhor relacéo entre vista e preco.

Andares 21-30: Vista panoramica permanente. Horizonte livre. Siléncio.
Para quem quer o apartamento como refugio, ndo como base de operacdes.
O preco sobe, mas o que entra pela janela justifica.




A MATEMATICA DO ANDAR CERTO: POR QUE VOCE DEVE ESCOLHER COM CRITERIO

A orientacao importa tanto quanto o andar: Unidades de frente para o horizonte tém mar
unidades de frente para o parque tem verde e skyline. Dois produtos completamente
permanente e paisagismo. diferentes no mesmo predio.

Um bom vendedor sabe qual apartamento vender para qual cliente.
Quem quer trabalhar de casa pode ter vista aberta horizonte, quietude, estimulagéo visual sem movimento humano.
Quem tem filhos peguenos quer pargue na vista, vé os filhos brincar de cima, sente o bairro vivo.
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